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KARNTEN

- - Titsmylifel
AI Ige meines Amerikaner:lnnen, die ins Ausland reisen '/’J

ca. 80 Millionen/Jahr

Potential fiir Reisende nach Osterreich
15 Millionen/Jahr, Ausgaben pro Tag € 339,-

Osterreich Werbung

Eine Marktbearbeitung dieses Kernmarktes durch die Karnten Werbung erfolgt ganzjahrig in
enger Zusammenarbeit mit der OW in New York

Anreisepraferenzen

Fluganbindung:
USA - Wien

USA - Graz (mit Zwischenstopp)
USA - Venedig

USA - Ljubljana (mit Zwischenstopp)
USA - Munchen

Organisierter Transfer vom Flughafen in Zieldestination

www.kaernten.at



http://www.carinzia.at/

Statistik

Ankunfte
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Nachtigungen
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+7,2%
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Saisonverteilung der Nachtigungen

Winter 2018/2019 und Sommer 2019 in Prozent und
J Veranderung 2014-2019 p.a.

35,6% 64,4%

Bundeslander-Verteilung der Nachtigungen in Prozent

0,2 1,7

3,0 3,2

Nieder- Ober-
Burgenland Karnten Osterreich O&sterreich  Salzburg Steiermark Tirol Vorarlberg Wien

19,6

Winter Sommer
2,0 Mio.
+6,9% Nachtigungen +5,1%
Ankunfte Ankulnfte
+7,2% +5,2%
Nachtigungen Nachtigungen
2,9 16,7 2,4 50,4

KARNTEN

___WS my life!




KARNTEN

s my life!

Chancen fur Karnten B

* Basisbekanntheit der Destination Karnten muss aufgebaut werden

* Image als Mischung von sudlicher Atmosphare und osterr. Qualitat gemeinsam mit der Alpe
Adria Region

* B2B: Vertrieb uber Travel Advisors mit hochwertigem Hotelangebot (mind. 4%)

* FIT Reisen ganzjahrig

Passende Produkte

e Natur aktiv Urlaub (Rad, Wandern)
* Alpe-Adria Raum und Erlebnisse

* Slow Food

* [Individualreisende

Haupt-Reisezeit fur Karnten
* Mai- Oktober

Interessierte Regionen
* Villach, Klagenfurt, Worhtersee-Rosenthal




Marktzugang

USA — Empfehlung Marktzugang — Grundlagen
 Marktbearbeitung auf mindestens drei Jahre planen

« Jahrliche Themenschwerpunkte setzen

 Konzentration auf Alpe-Adria Raum, Slow Food und Outdoor-Active

« Kulinarik/Slow Food, Nachhaltigkeit und Lebensraum Alpe-Adria werden in der Kommunikation
Integriert

 Geblndeltes Auftreten mit relevanten Partnern unter Einbindung von Leitbetrieben
- Koordination der Aktivitaten mit der OW zeitlich und inhaltlich

 Fokus auf Zielgruppe FIT durch Distributoren (Travel Advisors)




KARNTEN

_r\t’g my life!

Markt USA

Kontakt:
Karnten Werbung GmbH
Maximilian Krainz

krainz@kaernten.at
Tel.: +43 463 3000-292
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