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Laricettavincente
deilaghidellaCarinzia
Clientelatedescamaitaliani in crescita

I modelli

diAlessandraStoppini

Laghi balneabili dall'acqua
cristallinadoveèvietatalana-

vigazione a motore con tem-

perature che sfiorano i 30
gradi centigradi — per il cli-
ma mite sul versanteal sole
delle Alpi — e una proposta
turistica non più circoscritta
all'estate,«ma anticipatae
prolungata,visti i cambia-
menti climatici e le richieste
di una clientela semprepiù
attiva, che al mattino va in
quota e il pomeriggio al li-
do ».

Questaè la fotografia dei
laghi carinziani scattatada
Elke Maidic, responsabile
delle pubbliche relazioni per
il mercatoitaliano di Karnten
Werbung, l'ente per il Turi-
smo della Carinzia:un «mo-

dello» compostodaun siste-
ma di laghi (duecentobalnea-

bili; venti i più belli, intercon-
nessi dal Gran Tour) con
offerte specifiche a seconda
del target (famiglie, coppie,
sportivi) e alcuni denomina-
tori comuni (www.carin-
zia. at).

«Il 60%dei turisti è tedesco
e austriaco,il restante40%

olandese,italiano, cui segue
una minoranza proveniente
dai Paesidell'Est. Durante le
estatisegnatedallapandemia
abbiamo avutocifre enormi,
adessogià rientrate, ma il la-

go di Gardapernoi non è un
concorrente. Gli italiani che
vengono in Carinzia cercano
unanicchia, vogliono sentirsi
in un Paesestraniero — pur
sapendo che ci potrebbe es-

sere un piccoloproblema lin-
guistico (superabile)— e ri-
chiedono il mix lago- monta-

gna-aria pulita. Con un'unica
tesserasi accedea120metee

impianti di risalita. È l'Alto
Adige il nostro competitor».

L'assenzadi ima baseaero-
portuale importante checon-

senta un accessoturistico
semplice,argomentoa sfavo-

re, è visto invece come un
vantaggiocontro l'over-touri-

sm, nella consapevolezzadi
esserein un «originalepunto
d'incontro, unico in Europa,

tra le culture (e le lingue, ndr)
italiana, slavae tedesca».

Ma comeper il lagodi Gar-
da, anchenelcasodellaCarin-
zia consolidare l'offerta turi-
stica significa far leva sulla
forza dell'aggregazionee dei
progetti condivisi, «anche
perchéin Carinziae Austria i
laghi per lamaggioranzanon
sonobeni pubblici. Per il no-
stro grande progetto di Slow

Trails— itinerari diversificati
lago per lago, combinati con

un'escursione— abbiamo
sceltoun logo comune.Sono
sentieri della lunghezzame-

dia non superioreai 10chilo-
metri, ognunocon una storia
e una particolarità, dovei di-
slivelli non superanoi 300
metri. Un'altra iniziativa
esportabile altrove è il Gran
Tour dei laghi, uniti da 420
chilometri di piste ciclabili.
Duepropostechesi combina-
no ».
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